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Eine(r) von uns

Politiker prasentieren sich als Menschen von nebenan / Kleine Plakate erinnern an Wahl

VON DAGNY SIEBKE

CELLE. Mitten im Wald lauft
Kirsten Lithmann (SPD) Cel-
lernmitihrem Hund entgegen.
Henning Otte (CDU) trifft der
Celler auf dem FuBballplatz,
natirlich im Deutschlandtri-
kot. Schéner
konnte die
Bilderbuch-
welt  kaum
sein, findet
Werbeagen-
tur-Inhaber
Hinnerk
Rohrs,  der
sich fur

Hinnerk die CZ die

Réhrs Wahlplakate

der Bundes-

tagskandi-

daten genauer angeschaut

hat. ,Die GroBplakate haben

eine dhnliche Bildsprache.

Die Kandidaten prasentieren

sich locker-flockig als Nach-
barn”, sagt der Experte.

Roéhrs Meinung nach wirken
die Bundestagsabgeordneten
authentisch, auch wenn die
FuBballschuhe von Otte noch
nicht benutzt sind und die
weiBe Hose von Lithmann fur
einen Waldspaziergang unge-
eignet ist. ,Mit den strahlend
weiBen Kleidungsstiicken wol-
len die Politiker freundlich und
frisch wirken und nicht abge-
kampft vom Berliner Betrieb."

Im Vergleich komme Otte
etwas dynamischer heriiber
als Lithmann, erldutert Rohrs.
«Das verstdrkt er mit seinem
Slogan.” Otte sei ,startklar”
fiir das groBe Spiel, bei dem er
Einsatz zeigen muss. Liihmann
gebe den Fels in der Brandung
und wolle in der Hauptstadt
bleiben: ,Stark fur unsere Re-
gion. Fiir Sie in Berlin.” Das
Inhaltliche tritt in den Hinter-
grund.
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| DENKEN WIR NEU.

Note 1-
FDP hebt sich
optisch und
inhaltlich von
Konkurrenz ab.

,Das gestalterische High-
light bei diesem Wahlkampf
bietet dieses Mal die FDP",
findet Rohrs. ,Im Vergleich
fallt die Partei aus der Rolle
mit ihrem Model Christian
Lindner, der sich als Person
super darstellen ladsst.” Die
Partei habe nichts zu verlie-
ren und kénne ganz andere
Themen ansprechen. ,Die
Schwarz-WeiB-Portrats wirken
kiinstlerisch anspruchsvoll
und lenken den Blick auf die
leicht provozierenden Sprii-
che, die sich mit den Neonfar-
ben deutlich abheben”, erkldrt
Rohrs. AuBerdem
fallen dem Experten
die vielen verschie-
denen Motive mit
einer ungewoéhn-

lichen Bildsprache als M|tt_ner)sch
und ist in
auf.
Bewegung.

Wahrend sich die
Spitzenpolitiker auf
den GroBplakaten
als ganz normale Menschen
zeigen, prasentieren sie auf
den kleinen Plakaten ihre ,se-
riése Variante”, wie Réhrs es
nennt. ,Sie blicken einem di-
rekt in die Augen. Es geht dar-
um, sich das Gesicht zu merken
und an die Bundestagswahl zu
denken.”

Das Plakat der AfD findet
Roéhrs wenig ansprechend:
,Das Plakat ist sehr kleintei-
lig und wirkt durch die viele
Elemente und Farben sehr
unruhig. Es stehen nationale
Werte im Vordergrund und
Thomas Ehrhorn hat einen
oberlehrerhaften
Blick. Der Spruch

Hol dir dein Land Note 2-
zurilick' ist inhalt-  Lilhmann betont
lich véllig daneben. Heimatverbun-
Trotzdem wird es denheit und
bei der Zielgruppe Gewicht in
fir Aufmerksamkeit Berlin.

sorgen.”
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Note 3
Slogan wirkt
blass,
Aufmachung
zu kleinteilig.

Note 2

Otte zeigt sich
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Note 3
Machart von
groBen Parteien
kopiert, Ama-
teurhaftes Foto.
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Note 4
Kein
Gesicht, kein
regionaler
Bezug, sehr
polarisierend.
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Fir Sie in Berlin.

Am 24.09. SPD wéhlen!
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Note 4
AfD-Plakat ist
kleinteilig und
vielfarbig. Es
wirkt dadurch

unruhig.
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